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顧客の変化
（ニーズ・要望）

商品・サービスの変化
（新製品）

新規事業の発想
（着眼点）

■政府主導プロジェクトの発足・展開中のとき
■業界標準仕様の設定（普及）されたとき
■基本/基盤技術のブレークスルーするとき
■画期的な新規技術や新製品が発表されたとき新規事業の事業構想

■狙いの市場と大きさ
　・セグメント軸の設定と市場特性は？
■顧客の困り事のクローズアップ
　・業界動向や経営課題との関連性は？
■自社の優位性の確保
　・競合商品サービスとの差別化は？
■トレンドを捉えたソリューション
　・困り事の解決手段+アルファ（ピカーと光るもの）？

■商品・サービスの普及率が大幅に変化したとき
■産業・経済の画期的なことが発生したとき
■法改正や規制緩和がなされるとき

■困っていることを解決する手段を発見する...ソリューション
■単機能と単機能を組合せや統合して、新たな機能を実現する...新商品、新サービス
■ワークフローを短縮して、コスト低減、スピードアップを図る...業務改善
■人、もの、金、情報などの企業間や消費者との関連（流れ）を統廃合して、新たな関連
（流れ）を創設する...新ビジネスモデル

環境の変化

法・規制の変化

ニュービジネス構想のフレームワーク

■経営課題を解決したい
　・人材確保、資金運用、顧客の維持拡大、新商品開
発、仕組みの改善他
■業界動向に乗り遅れたくない
■現在の事業基盤から、新たな事業を興したい（M&A）


